GRANDI GRUPPI

La formula large di Morellato:
licenze, marchi propri e retail

di Giulia Crivelli

& «Misonotenutolontanodaglieccessi degli
scorsi anni, quando alcuni gruppi allestivano
a Basilea stand faraonict o addirittura stand
multipli, uno per ogni brand. Ma nemmena
‘pensosiasensatoabbandonarela fleragaffit-
tarespaziincittaper fareincontriselettivi. Ba-
selworld resta a pil imporiante manifesta-
zione europea dedicataagli orologi e noicon-
tinuiamo a essere present con uno stand di
#ruppo,apertoatults. MassimoCarraro, pre-
sidente di Morellato Group, & in partenza per
laSvizzera, dovedal 22al 27 marsositerria-
annual
occasione per presentare le ovitd, cero, ma
anche per confrontarsi tra operaior, cercan-
do dicomprendere | camblamenti in atto.
«Daalmenadieci anniviviamoinun mon-
do accelerato, dove sembra che ogni giorno
imternet ela tecnologiain generaleportiuna
‘piccola grande rivoluzione - aggiunge Car-
raro -. Eimportante incontrare tutti: clienti
tradizionali, buyer digrandicateneo depart-
mentstore, responsabilidie-tailerspecializ-
zali, magari giovanissimi. Senza dimentica-
re il mondo deltravel retail, che haripreso a
crescere velocemente. Magari non si firma-
naoordiniocontratti, masiallargano glioriz-
zonti, si ascoltano punti di vista nuovi, si
aprono opportunitd, anche solo mentalb.
Morellato ha chiuso il 2017 in linea conil
2016 {l fatturato & cresciuto dello 0,3% 2166
milioni. conun ebitda di 25,5 milioni, pari al
15.4% del ricavi. «Stamo il prime gruppo di
gioielleria ¢ orologeria in Europa a capitale
totalmente iraliano & continueremo a inve-
stite nel nostro Paese, restandoindipenden-
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ti - sottalinea Carraro . Neglianniabbiamo
inoltreaffinatoil portafogliolicenzecopgl.a
livello mondiale, puntiame su Furla, Mase-
rati€ Trussardi. Non & un caso: pensiamo di
‘poter interpretare al meglio il Dna di questi
tre marchi famosi in tutta il mondo proprio
perché siamo italianianche nois.

Imarchidiproprictisono invece Morella-
ta(oralogiegiokelli), Sector No Limits, Philip

‘Watch, Lucien Rochat e Chronostar, che si
aggiungono aquelli in distribuzione: Cluse,
Palice, Scuderta Ferrari Lee-Waich, Tommy
Hilfiger e Timberland. «Mi chiedo spesso
perchélagrandetradizioneorafa eorologie-
mitaliananonsia bastataa far nascere o cre-
scere altri gruppidisettore - rifletie il presi-
dentediMorellato - Credo che trale ragioni
cisialadistribuzione, come & accaduto inal-
trisettoridel madeinTtaly. Perquestoabbia-
mo investiio nella catena Bluespirit e non
cambieremo strategia. Lostessovaleper l'e-
commerce e inegozinegliaeroportl, inltalia
masoprattutto all'estero e in particolare nel
sudest asiatico, cheé stata la sorpresa positi-
vadel 2017m

L'export di Morellato & arrivato al 4o e i
mercati principali sono Europa, Medio
Qriente e Asia. «Penso che nel 2018 cisara
unaripresa delle vendite neiPacsiarabi, che
nel 2017 hanno molta sofferto, siaper i cali
deiprezzi delle materie primesiaperle mol-
tetensionigeapoliticheeiconflittimairisal-
tidellaregione. Masongottimistaanchesul-
I'Buropa esumercaticome Indonesia, Filip-
pine, Malesia - conclude Carraro . L ltaliaal
momentoun rebus, almeno dal punto divi-
stapolitico. I consumiperdsono inripresae
noicontinueremeaconcentrarcisulprodol-
to e a sua distribuzione multicanales.




